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NOUS
ACCOMPAGNONS

LES MARQUES,

LES ATHLETESET
TOUS LES ACTEURS
DU SPORT DANS LEUR
DEVELOPPEMENT

Plus que des compétitions

ou des évenements, nous aimons raconter
les histoires, les @émotions, les moments clés
de votre marque et de votre parcours.

12h34 a & coeur de transformer ces instants
en souvenirs inoubliables avec des créations
visuelles, photos et vidéos.

Au-dela de la simple image, nous racontons
une histoire, nous créons une émotion.
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Photo : LesMills @Fitex event 2025 - 12h34




IDENTITES DE MARQUE | BRANDING | GUIDELINES

DIRECTION ARTISTIQUE | CONCEPTION EVENEMENTIELLE

PHOTOGRAPHIE | VIDEO | CREATION DE CONTENUS
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Photo : Banque image pour Noémie Catalano - 12h34

LA PHOTOGRAPHIE
AU CCEUR DE
NOTRE APPROCHE
VISUELLE.

CHAQUE IMAGE EST PENSEE
POUR RACONTERUNE HISTOIRE,
TRANSMETTRE UNE EMOTION
ET RENFORCER UNE IDENTITE.




CAPTURERLINTENSITE,
LA PERFORMANCEET
L’EMOTION

Le sport est un terrain d'expression brut,
ou chaque seconde compte.

A travers nos images, nous cherchons & retranscrire
I'’énergie, la tension et la passion qui animent les athlétes,
en mettant en valeur le mouvement et I'instant décisif.
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Photo : Open de France de Speedgolf 2025 - 12h34
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Photo : Diamond League, Meeting de Paris 2025 - 12h34




Photo : Banque image 49erFX pour Manon Peyre et Maiwenn Deffontaines - 12h34




Photos : Banque image Sarra Saidi x Nike Training- 12h34




Photo : Banque image Geoffrey Morel x Moustache Bikes - 12h34 Photo : Mini transat 2024 - 12h34




Photo : Banque image Mizuno Neovista 2 - 12h34

RE ENIMAGE UNE
IDENTITEET DES VALEURS

La photographie de marque est un levier essentiel pour
affirmer un univers, un positionnement et une vision.

Notre approche vise & créer des visuels cohérents,
modernes et impactants, au service de la communication
et de 'image de marque.

usin Tristec - 12h34




Photo : Banque image XCS catamarans - 12h34 Photo : Banque image Noémie Catalano x lko:Nott - 12h34
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Photo : Sho'oti-ng produit Two Six One - 12h34 Photo : Shooting produit Harken - 12h34
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RACONTERLHISTOIRE
D’UN MOMENT UNIQUE.

Chaque événement est une expérience a part entiére.

Notre role est d'en capturer 'atmosphere, les temps forts
et les détails, afin de produire des images authentiques
et vivantes, pensées pour prolonger I'événement bien
au-deld de l'instant.

Photo : Adidas 10k Paris 2025 - 12h34

O Stand SAM sécurité routiére - Solidays 2024 - 12



Photo : Run testing Adidas Evo SL- 12h34 Photo : Podcast Runix x Hassan Chahdi @Adidas Flagship Champs Elysées- 12h34
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Photo : Vendée Globe 2025 - 12h34
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Photo : Relais de la Flamme Olympique - Coca Cola - 12h34
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Photo : Trophées su Sport Automobile 2018 - 12h34
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Photo : Semi de Cannes 2025 - 12h34 Photo : Run testing Paname Run Club @Adidas store La Défense - 12h34
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LA VIDEO
POURETRE AU
CCEURDE L’ACTION

UNE CAPTATION VIDEO IMMERSIVE
BOOSTE LA MEMORISATIONET
LINTERACTION DE VOS CONTENUS,
TRANSFORMANT LES SPECTATEURS
PASSIFS EN UNE COMMUNAUTE DE FANS
ENGAGESET FIDELES.
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https://12h34.com/

DESIGN
& BRANDING

DIRECTION ARTISTIQUE | IDENTITE VISUELLE | GRAPHISME
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FEDERATION
FRANGAISE DU

SPORT
AUTO

MOBILE

STRUCTURERET SUBLIMER
LE MESSAGE

Le design permet de donner une cohérence visuelle forte a
chaque projet, en alliant esthétique, lisibilité et efficacité.

Identité graphique, supports de communication ou
contenus digitaux : chaque création est pensée pour servir
une vision claire et renforcer I'impact global.
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MAXIM
MOULIN

maxim@12h34.com
+33(6) 50 38 49 63

ANTHONY
LE BOURHIS

anthony@12h34.com
+33(6) 46 60 02 33

3a contact@12h34.com
in


mailto:maxim%4012h34.com%20?subject=
https://www.instagram.com/maxim_moulin/
https://www.instagram.com/maxim_moulin/
https://www.linkedin.com/in/maximmoulin/
https://www.linkedin.com/company/midi34/
mailto:anthony%4012h34.com%20?subject=
https://www.instagram.com/antho.lbrs/
https://www.instagram.com/maxim_moulin/
https://www.linkedin.com/in/anthony-le-bourhis-05846498/
https://www.linkedin.com/company/midi34/
mailto:contact%4012h34.com?subject=
https://www.instagram.com/12h34_agency/
https://www.instagram.com/maxim_moulin/
https://www.linkedin.com/company/midi34/
https://www.linkedin.com/company/midi34/
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